Uvod do tématu




CO JE FUNDRAISING

= Systematicka Cinnost za uCelem ziskani financnich a materialnich
prostfedku pro obecné prospésnou ¢innost

= Soubor metod o spravném vybéru potencionalnich darcu, dlouhodobé
praci s nimi a jejich presvedcovani o potrebnosti a nutnosti vasi
organizace a projektu pro celou spolecnost a tim naplnéeni poslani
organizace

= ObcCanska socialni politika nezavisla na statu

= Marketing neziskovych organizaci
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KDO JE ZAPOJEN DO
FUNDRAISINGU

= Organizace provozujici fundraising: neziskové organizace,
prispévkoveé instituce (Skoly, nemocnice), cirkve, politické strany,
jednotlivci

= Darci: jednotlivci, firmy, nadace, verejna sprava, organy EU,
mezinarodni nadace a instituce

= Konecni prijemci daru a jejich pribéhy




PROC FUNDRAISING?

= fungovani, udrzitelnost a rozvoj organizace - kazda organizace
potrebuje k preziti penize. At uz jsou to penize na projekt, zaplaceni
zameéstnancu, pronajem kancelafe, nové technické vybaveni atd., ale
sama organizace by nemeéla byt smyslem, nybrz to jeji poslani

= omezeni zavislosti a diverzifikace zdroju - fada organizaci je
podporovana jednim nebo nekolika mala darci, kteri poskytuji vetsinu
finan€nich prostredku, které organizace potfebuje. Smyslem
fundraisingu je vyvarovat se stavu, kdy jedina zamitnuta zadost o
prispévek muze znamenat krizi




PROC FUNDRAISING?

= budovani podpory - fundraising neni jen o penezich, ale také o poctu
pfiznivcu

= budovani vazeb a duaveéry ve spolecnosti, vytvareni komunit a siti
= snizeni nakladu pro uzivatele sluzeb

= pferozdélovani prostfedki smérem k potfebnym aneb Jak podnitit
druhé k dobrym skutkim a ziskat jejich zajem, ¢as a duvéru.




ZASADY FUND

= primarné jde o ziskavani pfiznivcu

RAISINGU

= dvéryhodnost, synchronizace slova a Cinu

= dobra komunikacni strategie a transparentni

= UCelné a hospodarné vyuziti daru

= dodrzovani pravidel pro ochranu osobnich udaju

= smyslem je doslova usilovat o to, aby vSichni néco ziskali, organizace ziska podporu
a donator pocit uspokojeni Ci uznani

= tymova prace

= hlavni duvod, proc lidé nepfrispivaji neziskovym organizacim, je ten, Ze je nikdo
nepozadal

= nezapomenout podékovat.
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INFORMACNI ZDROJE O
FUNDRAISINGU

Ceské centrum fundraisingu

- online knihovna, kurzy, nabidky prace, informace k tematu

Nadace Neziskovky.cz

- kurzy, nabidky prace, informace z neziskoveho sektoru, grantovy
kalendar



https://fundraising.cz/
https://fundraising.cz/
https://fundraising.cz/
https://www.neziskovky.cz/

Nadace

Firemni darci  ZpUsoby fundraisingu IS Vefejns

prostredky

Individualni darci
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Y FUNDRAISINGU

= Statni a verejné dotace
= Nadace a nadani fondy
= Firemni darci

= Individualni darci




GRANTOVY FUNDRAISING

= Zdroje: ministerstva, evropskeé fondy (Erasmus+, Evropsky
socialni fond, strukturalni fondy), samosprava (obce, kraje)

= Vyhody: stabilni pravidla a prostredky, viceleté financovani

= Nevyhody: byrokratické, dodrzeni striktinich pravidel, dukladna
priprava projektu




GRANTOVY FUNDRAISING

Priklady instituci:

- Ministerstva: Skolstvi a telovychovy, kultury, zivotniho prostredi, prace a socialnich
Veci

- Kraje: jednotlivé odbory (socialni, kulturni, zivotniho prostfedi, Skolstvi atd.)

- Obce a méstské Casti: jednotlivé odbory (socialni, kulturni, zivotniho prostredi, skolstvi
atd.)

- Evropské fondy: strukturalni fondy, OperacCni program zaméstnanosti, Mistni ak¢ni
skupiny, Erasmus+




= Zdroje: nadace a nadacni fondy zalozené firmami, mecenasi,
skupinami obyvatel

= Vyhody: konkrétni a cileng, lidé se zajmem o dané téma, rozvijeni
netradi¢nich forem darcovstvi i projektu

= Nevyhody: malé prostfedky mezi hodné zajemcu




NADACE

Priklady Ceskych i mezinarodnich nadaci

- Nadace Via: hitps://www.nadacevia.cz/co-nabizime/

- Konto Bariéry: hitps://www.kontobariery.cz/home.aspx
- Visegrad Fund: hitps://www.visegradiund.org

- Nadace Divoke Husy: hitps://www.divokehusy.cz

- Nadace Dobry andel: hitp://www.dobryandel.cz

- Nadace CEZ, Terezy Maxové, ve sportu, literatufe, v&dé&, regionalni
(OKD), policistu a hasicu

- Prehled nejvetsich neziskovek: hitps://infografiky.ihned.cz/nadace-a-
nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/



https://www.nadacevia.cz/co-nabizime/
https://www.nadacevia.cz/co-nabizime/
https://www.nadacevia.cz/co-nabizime/
https://www.kontobariery.cz/home.aspx
https://www.visegradfund.org/
https://www,divokehusy.cz/
http://www.dobryandel.cz/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
https://infografiky.ihned.cz/nadace-a-nadacni-fondy-2018/r~be3312140d0311ea9b40ac1f6b220ee8/
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FIREMNI FUNDRAISING

= Zdroje: vydélecné firmy, zivnostnici, obchody

= Nevyhody: obtizné hledani potencionalniho partnera a budovani
duvéry a vztahu, nutna schopnost presvédcit a zaujmout

= Vyhody: nebyrokratické vztahy, volné nevazané prostfedky, materialni i
financni dary

= Corporate Social Responsibility (CSR): zakomponovani etiky,
ekologie, filantropie apod. do firemnich hodnot
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FIREMNI FUNDRAISING

- dary penezité Ci vecneé

- finance z dobroCinné aukce, reklamy, propagace
- firemni dobrovolnictvi
- zapujCeni prostor &i techniky

- zapujCeni pracovniku (napf. pro pomoc s ucetnictvim, pfipravou
strategického planu, s vyuzitim marketingu pro rozvoj cinnost)

- slevy pri nakupu zbozi a vyuzivani sluzeb.




INDIVIDUALNI FUNDRAISING

= Zdroje: verejnost pfi ruznych pfilezitostech a pres ruzné kanaly

= Vyhody: volné nevazané prostredky, budovani komunity a vztahu

= Nevyhody: nakladna marketingova a PR pfiprava, dukladna prace s
databazi a dusledna komunikace s darci




INDIVIDUALNI FUNDRAISING

= Clovék v tisni — Skuteény darek

= Platforma Hit Hit a jiné pro nezavislé propojeni lidi a projektu

= Verejne sbirky



https://www.skutecnydarek.cz/
https://www.hithit.com/cs/search
https://www.trikralovasbirka.cz/vysledky/

NASTROJE NA INDIVIDUALNI
NDRAISING

Telefonicka kampan / Postovni ampar“\
Inzerce / DMS
Dar ze zaveti

Primé osloveni / Verejna sbirka

Prodej vlastnich vyrobku a sluzeb

Clenské prispévky

Sbirkové kasiCky

Beneficni koncerty

Osobni vztahy - narozeniny, oslavy, sport, cestovani

V zahraniCi — danova asignace, cirkevni dan, postcode lottery
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NI FUNDRAISINGU

- Evropa a CR: Tradice statem garantovanych sluzeb a rozvoj socialniho
statu
V soucasnosti velky vyznam neziskoveho sektoru: mediator mezi darci
a cilovou skupinou; Cinnost v oblastech, kde stat i trh selhavaji;
akceschopneéjsi nez statni byrokracie; soutézivost trhu vyvazuje
dUirazem na soudrznost

= Anglosaské zeme: Velky vyznam individualniho darcovstvi,
charitativnich akci, soukromych mecenasu a filantropu




ZKUSENOSTI S
= Jaké mate vlaﬁigtmgt t i! jé Lble@ Most? U koho

S
jste zadali?

= Priklad kreativniho fundraisingu z vaseho okoli?

= Organizovali jste nékdy beneficni akci?

= Jaky druh fundraisingu vam prijde nejvhodngjsi a udrzitelny?

= Jaky byste vyuzili pro svuj projekt?
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GRANTOVY DIAR

5 Dotaéni a grantové vz X l+ L

RS

&< = O m B | https:/grantovydiar.cz/muj-diar/grantove-vyzvy?filter%5Bgd_mistni_pusobnost%5D%5B0%5D=1&filter%5Bgd_zamereni%50%5B0%5D=1&filter%5Bgd_cilova_skupina%5D9%5B0%5D=6&fi pxd ‘:‘E L

Zverejnit vyzvu / Inzerovat MOj diar & PefrBruna 4 Odhlasit se

Dotacni a grantoveé vyzvy o obivensvizyo

Nastaveny filfr: ) Zmaénit filtr

Mistni plsobnost: Hlavni mé&sto Praha  Zam&Feni: Zivotni prostfedi  Cilova skupina: Studenti; ucitelé; védci  Pouze aktudlni vyzvy

Vyzvy
Ufad méstské Easti Praha 12 Datum nejblizsi uzavérky: 29.11.2019 QQ

-

Dotacni fizeni v oblasti Zivotniho prostredi na rok 2020

V oblasti Zivotniho prostredi bude podporovéan zejména okruh cinnosti spojeny s realizaci mitigacnich a adaptacnich opatfeni v souvislosti se zm&nou
klimatu, podpora bicdiversity a podpora zachrannych stanic pro vaolné Zijici Zivocichy, vukowych program( a projektd EVWO a na projekty zamérujici

se...
Poslednl aktualizace 2.8.201%
Nodace CEZ Prib&nd vizva \p;
Podpora regiond 2019

Grantové Fizenf Podpora regiont je zam&Feno na podporu vefejng prospéinychaktivit. Zadatelé mohou 24dat o nada#ni pHspévek za Geelem podpory
déti a mladeZe, zdravotnictvi, socialnf péle, osob s handicapem, védy, vzdélani, kultury, sportu i Zivotniho prostredf. ~

H L sem zadejte hledany vyjraz




FUNDRAISING V YMCA
PRAHA

-Petr Bruna (YMCA P [ Dotaénia grantové wizvy [ ¢ + s s Al o Eaeg

B < @ YMCAPraha| YMCAPr: X Eﬁ Posta

e
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b
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S = O o @ www.praha.ymca.cz/

@ YMCA Praha ® Kdojsme~ @ Codélame~ @ Zapojtese~ @ Darciapartnefi @ Kontakty @ Kalendar

Tep Prazské Ymky

YMCA - Prostor pro Tebe

— P —

Nejblizsi akce

en Sinc Letni tébory YMCA v Kralupech nv Den pro déti a mlddeZ na JiZnim mésté
@ hudba, zpév a tanec @ pifroda a dobrodruZstvi @ aktivnf a oteviené spoledenstvi Y M GA 17 5 § h
@ mladi lidé sob& @ piatelstvi, odvaha, samostatnost @ divadelni a tane¢ni krouzky < >

 2K: Kristus. kreativita a kultura

E L Sem zadejte hledany vyraz




FUN

DRAISING V YMCA
PRAHA

Prijmy Materského centra Klubicko na Praze 14

= Ministerstvo prace a socialnich veci: Dotacni program Rodina / 13%
= Mestska Cast Praha 14: odbor socialni, kultury, sportu, ziv. prostredi, Skolstvi / 13%

= Magistrat hl. m. Prahy: Podpora funkcni rodiny— preventivni aktivity na podporu
stabilnich vztahu v rodiné / 9%

= U&astnické poplatky / 53%

= Ministerstvo skolstvi a télovychovy: podpora organizované a neorganizovane mladeze
= Firemni darci: Centrum Cerny most, Innogy

= Vnitfni zdroje YMCA




FUN

DRAISING V YMCA
PRAHA

Prijmy Nizkoprahového klubu Dixie na Praze 7 (klub, terén, vyjezdy, preventivni
programy)

= Ministerstvo prace a socialnich véci: dotace pro socialni sluzby v krajskych siti
= Magistrat hl. m. Prahy: odbor socialni, preventivni a volnoCasovy
= Mestska Cast Praha 7: odbor socialni, kultury, sportu, ziv. prostredi, skolstvi

= Ministerstvo skolstvi a télovychovy: podpora organizované a neorganizovane mladeze




FUN

DRAISING V YMCA
PRAHA

= Ministerstvo skolstvi a télovychovy: podpora organizované a neorganizovane mladeze

Prijmy letniho tabora Kosak

= Magistrat hl. m. Prahy: odbor volnoCasovy

- U&astnické poplatky

Prijmy tensingovych skupin

= Ministerstvo skolstvi a télovychovy: podpora organizované a neorganizovane mladeze
= Magistrat hl. m. Prahy: odbor volnoCasovy

- U&astnické poplatky

= Vnitfni zdroj YMCA




POPLATKY JAKO SOUCAST

= Co je zadarmo nebo moc levné, je podezrelé, lidi si toho nevazi aneb Nebyt laciny,
ale dostupny

= Nebat se a umét fict si o penize, vazit si své prace
= pocCitat i s negativnimi reakcemi, byt pripraven na argumentaci

= Do cen zahrnovat vSe véetné personalnich, materialnich a provoznich nakladu, ale
také obnovy majetku, nutnych investic, propagacnich materialu, odmén pro
dobrovolniky atd. apod.

= Ten, kdo néco sam organizoval a poznal, co vSe dana prace obnasi, mnohem vice
respektuje pracii cenu




PROJEKTOVE NASTROJE

Dulezité je zorientovat se ve svych ukolech a mit je strukturované

Ukoly a dokumenty museji byt dostupné a transparentni pro véechny &leny tymu

Idealni je to, co vam funguje, at uz je to nasténka na zdi, poznamky ve Wordu nebo sofistikovany
CRM systém

Pro neziskové organizace jsou komercni nastroje Casto se slevou nebo zdarma

E-mail jako nastroj komunikace
= Segmentace adresatu

= PrecCtené e-maily

= Adresar

Sdileny prostor pro dokumenty
= Google Drive, One Drive, Dropbox atd.




PROJEKTOVE NASTROJE

- KalendéaF + Ukolovnik / To Do List

Tvorba dokumentu

= Google Docs

Planovani schiizek

= Doodle

Sprava e-mailové komunikace

= Mailchimp, Smart Emailing, Ecomail

Oddélovani osobnich a pracovnich ploch a komunikacnich platforem
= Neposilat pracovni dokumenty pres FB apod.

CRM systém (Customer Relationship Management)

= Propojeni e-mailingu s databazi, uCetnictvim a;.
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