Pracovni list €. 3
Ekonomie - konkurence a monopol

Ptechod od konkurence k monopolu a zpét

Konkurence sice vede k trzni rovnovaze, ale ta zase vede ke stagnaci (mnoZstvi ani ceny se
nemeéni), coZz neni z dlouhodobého hlediska udrzitelné. Dfive ¢i pozdéji tuto rovnovahu néktery

z vyrobcl narusi tim, Ze se mu diky inovacim podafi vyrabét vice zboZi za nizsi ceny, a tim z trhu
postupné vytlaci své konkurenty. Tak vznikne monopol, coZ se z po¢atku muze jevit jako pozitivni
jev. Monopolniho vyrobce vsak nic nenuti snizovat ceny a zvySovat kvalitu. Proto je po néjaké dobé
na trhu jen jeho nekvalitni zboZi za neimérné vysoké ceny a nutné se objevi nékdo, kdo nabidne
vyssi kvalitu za nizsi ceny. Tak opét vznikne konkurence.

Konkurence

je soubézna snaha vice vyrobcl stejného vyrobku o ziskani vétsiho poctu zakaznikd a tim také
vyssiho zisku. Je vyhodnd nejen pro zakazniky, protoze vede ke snizovani naklad(i a tedy i cen, ale
také pro vyrobce, protozZe je nuti neustale vyvijet nové, lepsi a kvalitnéjsi vyrobky (inovovat).

Konkurence na strané nabidky

nastava v pripadé tzv. previsu nabidky nad poptavkou, tedy situace, kdy je na trhu vice zbozi nez
kupuijicich, ktefi o néj maji zdjem. To vede k situaci ,nabidka chce - poptdvka nechce” (viz Pracovni
list €. 2) a tedy ke sniZeni ceny.

Konkurence na strané poptavky

nastava v pripadé tzv. previsu poptavky nad nabidkou, tedy situace, kdy je nékterého zbozi na trhu
nedostatek a kupujici ho vyZaduji. To vede k situaci ,poptavka chce - nabidka nem{ze nebo
nechce” (viz Pracovni list €. 2) a tedy ke zvySeni ceny.

Monopol

nastava tehdy, kdyZ dané zboZzi nabizi pouze jeden vyrobce. Ten pak mlze , diktovat” ceny
a mnozstvi (ovsem s ohledem na kupni silu poptdvky) a branit konkurenci ve vstupu na trh.
Monopolniho vyrobce nic nenuti sniZovat ceny ani zvySovat kvalitu vyrobkd a sluzeb.

Oligopol

nastava tehdy, kdyz je na trhu jen nékolik vyrobcl (napf. tfi) nabizejicich podobny vyrobek nebo
sluzbu a kazdy z nich mize vyznamné ovlivnit cenu, napfiklad rozpoutanim tzv. cenové valky nebo
omezenim doddvaného mnozstvi, na které nedokazi jeho konkurenti rychle zareagovat.

Kartel

nastava tehdy, kdyz se nékolik vyrobcli dohodne na spolecném ovlddani trhu, tedy na stanoveni
mnoZstvi a ceny. Nastésti nema kartel vétsinou dlouhého trvani, nebot prvni, kdo vyciti moznost
ovladnout trh (a stat se tedy na chvili monopolem), ten z kartelu vystoupi.
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Pfirozeny monopol

tézi z jisté konkurencni vyhody, tedy ma néco, co by bylo pro jiného vyrobce pfi vstupu na trh pfilis
nakladné (napt. vybudovani infrastruktury, ziskani vhodnéjsi lokality nebo pfistupnéjsiho zdroje).
Vznika nejcastéji v tzv. sitovych odvétvich, jako je dodavka energii, vody, telekomunikace nebo
posta. VétSinou byva regulovan.

Substituty

jsou vyrobky (sluzby), kdy Ize snadno nahradit jeden druhym, aniz by se uZitek pro zdkaznika
zménil (napf. rohlik a houska, Coca-Cola a Pepsi).

Roste-li spotieba takového vyrobku, spotfeba jeho substituti soucasné klesa.

Komplementy

jsou vyrobky (sluzby), kde spotieba jednoho vyplyva ze spotieby druhého, a které se kupuji
soucasné (lyZe a lyZarské boty, DVD a prehravac).

Roste-li spotieba takového vyrobku, spotfeba jeho komplementi soucasné roste.

Zapamatujte si, Ze...

1. Zadny podnik nem0ze dlouho udriet monopol. D¥ive ¢i pozdéji ho nékdo napodobi.
2. Ani monopol (pokud na chvilku vznikne) nem(ze zvySovat ceny bez ohledu na poptavku.

3. VZzdy mam jinou alternativu a mohu prejit ke konkurenci. Jen to nékdy vyZaduje trochu usili.
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